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VAD TANKER DU PA NAR DU HOR ORDET "GAMER"?

Om du tinker dig en sjabbig ung man med glaségon ér du inte ensam.
Stereotypen om den nérdiga manliga spelaren har levt kvar i manga ar — och har
haft konsekvenser bade for spelbranschens demografi och det innehall och de
budskap branschen formedlar.

4 I verkligheten ar kvinnor en stor och vixande andel av den globala spelmarknaden. Fler
F . kvinnor &n négonsin ser sig som spelentusiaster. Deras intresse har vuxit trots rejil motvind:
Spelindustrin styrs till stor del av mén, kvinnors preferenser hamnar ofta i andra hand under
’ / spelutveckling och kvinnor uppmuntras inte att ta mer aktiva roller i spelcommunities.

Spelforetag 1amnar pengar pa bordet genom att ignorera kvinnliga spelare. Den hir
underrepresenterade malgruppen ar en otrolig mojlighet — inte bara for att tjdna pengar, utan
» 4 aven for att vara ett positivt inflytande under en viktig tid i spelmediets historia. Om du 4r en

/ spelutvecklare eller -utgivare som vill forbattra spelupplevelsen for kvinnor viarlden 6ver ska L
du lasa vidare.

I den hir presentationen tar vi upp foljande:

Var kvinnorna finns pa virldens globala spelmarknad

Vad som motiverar kvinnliga gamers

Kvinnors befintliga spelutbud

5 tips for hur du skapar spel som tilltalar kvinnor

De senaste dren har kvinnor vdrlden over borjat spela allt mer. I USA dr ndstan hdlften

av alla spelare kvinnor, och andra regioner ligger inte langt efter.
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Var finns kvinnorna?
Globalt sett verkar kvinnliga gamers vara perfekta kunder — de spelar allt mer, de spelar
mer mobilspel an man och spenderar redan pengar pa spel de dlskar.

Overlag ir mobilspel populirare med kvinnor
an man. Kvinnor spelar aven oftare — 32 % av
kvinnorna sa att de spelar ett mobilspel minst
5 dagar i veckan, jamfort med bara 28 % av
mannen.

I genomsnitt spenderar kvinnor mer pengar pa
spelkonsoler, nedladdningsbart innehall och
speltillbehor. For varje dollar manliga spelare
lagger pa dessa saker spenderar kvinnliga spelare
1snitt 1,07 $.

En polsk studie visade att bland de spelare som
spelar spel dagligen ar 42 % kvinnor, och bland de
spelare som spelar spel 4—6 génger i veckan ar det
hela 53 %.

Under 2021 viaxte andelen kvinnliga spelare pa
den asiatiska spelmarknaden med 7,6 % fran
foregdende ar, att jamfora med en tillvaxt pa 5 %
overlag.
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Trots den har lovande statistiken lever forestallningen
om att spel ar ett “manligt” intresse kvar, nagot

som visar sig i flera delar av spelbranschen. 77 %

av kvinnliga spelare har ofta upplevt konsbaserade
trakasserier nar de spelar; endast 6 % av de 150
populdraste spelen har en kvinnlig huvudperson; det
finns halften s ménga kvinnliga spelutvecklare som
manliga.

Varfor ar det sd? Det finns ménga anledningar till
konsklyftan i spelvarlden, men problemet kan ha
borjat med spelkraschen 1983. Spelmarknadens fall
ledde till att spelforetagens ledningar borjade se pojkar
under 18 &r som sin framsta malgrupp.

I 6ver 30 ar har spelforetag hyperfokuserat pa den
gamerstereotypen. De har skapat spel anpassade

efter unga méns intressen och motiveringar. De har
skapat djupa berittelser som fokuserar pa starka
manliga huvudpersoner. De har skapat kvinnliga
karaktirer som ar hypersexualiserade och understillda
huvudpersonens behov och handlingar.

De behovde inte skapa nyanserade kvinnofokuserade
spel — sa till stor del gjorde de inte det. Nu kan vi

se att en forandring ar pa vag. Trots att tiderna

och statistiken fordandrats har utvecklingen av
kvinnofokuserade spel inte hangt med.

Hur ser kvinnors befintliga spelutbud ut?

Idag tilltalar de flesta populéra flerspelarspelen inte
kvinnor. Virlden over viljer spelare att spela av olika
skal. Vissa gillar kanske forodelse, eller spannande
tavlingar mot andra spelare. Vissa vill fardas till en
fantasivirld, medan andra motiveras av uppdrag som
langsamt gor dem starkare.

Kvinnor brukar motiveras av design- och fantasyspel,
medan mén brukar motiveras av spel som bjuder pa
tavlingar, forédelse och utmaningar. Overlag lockas
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kvinnor inte av den sortens spel som historiskt sett
varit framgangsrika och marknadsforts som mest —
spel som Call of Duty, NBA, Grand Theft Auto och
Madden NFL. Det ar faktiskt bara 2 % av publiken for
sportspel som &r kvinnor.

Aven i de spel som lockar till sig kvinnor mest

ar de flesta huvudpersonerna man. En analys

av de bistsiljande spelen avslojade att 80 % av
huvudpersonerna i populéra spel 4r méin och att hela
32 % av spelen bara har manliga spelbara karaktarer.

Om du tror att den hir ojdmlikheten inte spelar roll for
kvinnliga spelare borde du tinka om. Enligt en studie
fran Newzoo ar det bara 48 % av de kvinnliga spelarna

1 USA och 39 % i Storbritannien som kanner att de hor
hemma i spelvirlden. Dessutom var det bara 49 % av de
kvinnliga spelarna i USA och 43 % av de i Storbritannien
som kinde sig vil representerade i spelen.

Kvinnor vill spela (och spelar) spel allt mer, men
de dr underrepresenterade i det aktuella utbudet.
Spelforetag har en enorm, till stor del outnyttjad,
inkomstkéalla hos kvinnor som vill se sig sjidlva och
deras intressen representerade i de spel de spelar.

Det innebar inte att kvinnor helt saknar alternativ —
utvecklingen ar pa vag at ratt hall, men det finns fa bra
exempel pa serier med bra kvinnlig representation.
Spel som Tomb Raider och Metroid har linge alskats
for sina starka kvinnliga huvudpersoner, men daven
nyare spel som NieR: Automata och Horizon Zero
Dawn ar populéra bland kvinnliga spelare.

Trenden for kvinnlig representation i spelvarlden
verkar vara pa vag at ratt hall, men det ar viktigt att
vi fortsitter ligga i och uppmuntra till inkludering.
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https://www.statista.com/statistics/453634/game-developer-gender-distribution-worldwide/#:~:text=Game%20developer%20distribution%20worldwide%202014%2D2021%2C%20by%20gender&text=A%20game%20developer%20survey%20in,while%2030%20percent%20were%20women.
https://tryevidence.com/blog/report-women-and-games-how-do-modern-female-gamers-play/#:~:text=Among%20the%20most%20preferred%20genres,experiences%2C%20and%20less%20strictly%20martial.
https://www.newsweek.com/nearly-80-video-game-characters-are-male-according-new-diversity-study-1616389
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https://newzoo.com/insights/articles/shining-the-spotlight-on-female-gamers
https://newzoo.com/insights/articles/shining-the-spotlight-on-female-gamers

Vad kan vi gora for att fordndra miljon

i spelbranschen?

1. Skapa berittelser som tilltalar alla spelare
Vill man tilltala kvinnliga spelare ar det viktigt att
som manusforfattare och utvecklare titta kritiskt
pa sin beréttelsedesign och undersoka hur kvinnor
representeras i spelen.

Hur avbildas unikt kvinnliga upplevelser i din
berittelse? Vilka roller har kvinnliga karaktérer i spelets
berittelse? Vilka ar de viktigaste egenskaper, teman

och handlingar som férknippas med dina kvinnliga
karaktirer? Finns det kvinnliga karaktarer i spelet 6ver
huvud taget? Svaren pa de hir fragorna och hur du
bemoéter dem ar den viktigaste faktorn i hur kvinnliga
spelare tar emot din berittelse.

2. Anpassa din marknadsforingsstrategi for att
locka kvinnliga spelare
Main och kvinnor tar emot berittelser pa olika sitt, och
de sOker daven upp information och knyter kontakter
pa olika sitt. Ha i atanke hur kvinnor séker efter och
hittar nya spel — och se till att dina spel forekommer
i de sammanhangen.

Enligt spelar
sociala natverk en viktig roll i hur kvinnor hittar nya
spel att spela. 39 % av kvinnorna uppticker nya spel
genom sldkt och vanner och 20 % hittar dem via sociala
natverk. Det kan jamforas med de 27 % av mannen som
uppticker spel genom sliakt och vianner. Man hittar

i storre utstrackning nya spel via spelrecensioner och
videokanaler online.

En forutsittning for att lyckas med marknadsforingen ar
att du forstar din malgrupp. Genom att veta bade vilka
spel kvinnor foredrar att spela och hur de helst hittar
dem kan ditt foretag skaffa sig ett rejalt forsprang pa
marknaden.
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3. Dra fordel av den viixande gruppen kvinnliga
e-sportutovare
De senaste aren har kvinnliga e-sportutovare blivit
en viktig del av speltdvlingarnas varld. Trots att de
kvinnliga spelarna blir allt fler 4r de fortfarande
underrepresenterade och far inte den uppskattning
de fortjanar inom e-sportvarlden.

Att stiarka kvinnliga spelare ar ett viktigt nésta steg
for att krossa stereotyper och dndra pa e-sportens
varld. Trots att vissa progressiva foretag har tagit
bra forsta steg mot jaimstilldhet i e-sport rader

det fortfarande stora skillnader i stod och resurser
mellan kvinnliga och manliga spelare.

Kvinnor i e-sport ar en outnyttjad marknad med stor
potential. Det ar viktigt att samarbeta med kvinnliga
e-sportare, men se till att du ocksa ger dem de
resurser du vill ha — inte bara mediauppmarksambhet,
utan handledning, traning och 16n.

4. Anlita kvinnor for att skapa nya spel
I flera branscher har studier visat att méngfald
i foretagsledningen bidrar till mangfald i de
produkter och tjdnster som foretaget erbjuder.
Det stammer verkligen i den historiskt starkt
mansdominerade spelbranschen.

I en intervju med IGN oroar sig spelutvecklaren
Tanya Short frdn Montreal for bristen pa kvinnliga
foretagsledare i spelviarlden. "Det ar en ond cirkel.
Om du skapar en produkt som primért riktar sig
till en viss demografisk malgrupp ar det troligt att
produktens anvindare kommer att vilja skapa fler
produkter som liknar den”, sager Short. "Manliga
utvecklare skapar produkter for manliga spelare,
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som i sin tur sjélva vill bli spelutvecklare. Det kan
vara svart som kvinna att komma in och bryta den
cirkeln — men det dr helt nodvandigt for att lyckas
skapa spel som béttre tillgodoser kvinnliga gamers
onskemal och behov och som pa sa sitt leder till
okat spelande och fler kop.”

Att uppmirksamma ojamlikhet ar ett bra forsta steg,
men hur kan du uppmuntra kvinnor att soka sig till
ditt foretag? Borja med att se till att foretagskulturen
pé din arbetsplats ar inkluderande, respektfull och
uppmuntrar till méngfald i tankesitt och idéer.

. Investera i mobilspel

Kvinnor lockas av mobilspel och dgnar mer tid och
pengar pa dem dn mén gor. 64 % av kvinnorna sager
att de helst spelar pd mobilen, och 32 % siger att de
spelar minst 5 dagar i veckan.

Mobilspel ar pa uppgéng overlag, och en del
utgivare har redan hakat pa trenden. Historiskt sett
har AAA-spel bara sléppts till konsoler och PC, men
péa senaste ar har manga storbudgetspel kommit

till App Store och Google Play. De enormt populéra
spelen Genshin Impact, Fortnite och Roblox har
gjort storsuccé pa mobiler — ett tecken péa att det ar
en marknad att satsa pa.

Mojligheten vaxer 4n mer nir man ligger till
kvinnliga spelare i ekvationen — mobilspel later dig
satsa pa en vaxande trend och tréaffa publiken dar
den finns. Om du vill bérja locka kvinnliga kunder
maste du finnas dar de finns. Investera mobilt.
Kombinera det med en stark berittelse som tilltalar
kvinnor och en riktad marknadsforingsstrategi s
kan det bli en verkligt givande investering.
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Pa Lionbridge Games vet vid vad som kriavs for att fanga och inspirera stora nya
malgrupper. Vi idr hingivna till att hjidlpa vara kunder ta sina spel till miljontals
spelare pa hundratals marknader och hjialpa dem knyta starkare band som

inspirerar spelare till att komma tillbaka.

Om du ar en utvecklare, utgivare eller testare som vill slappa nasta spelsuccé kan vi vara till hjalp.
Samarbeta med oss for att reda pa hur det blir lattare att na ut till kvinnliga spelare — och andra

spelare — hemma och varlden 6ver.




Om Lionbridge Games

Lionbridge Games levererar spelupplevelsen du férestaller dig och
presenterar den for en global publik. Véra passionerade globala
gamers hjalper till med alla aspekter av era spel, utan kompromisser.
Vara tjanster omfattar narrativ design, dubbning, spellokalisering,
undertextning, kvalitetstestning och tjanster fér spelarupplevelser.
Lionbridge erbjuder férstklassig kvalitet av alla dina spel, pa alla
malmarknader.
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